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[Sustainable Carbon]

1

Esse manual contempla, além de informagées de identidade visual, informagées sobre linguagem e comunicagdo, direitos de uso e reprodugdo
de material de terceiros, instrugdes de associagdes textuais e visuais, templates prontos para uso, explicagdes conceituais, entre outros.

O Manual foi apresentado em reunido para toda a empresa e passou a ser consultado e seguido em todos os materiais da empresa. Todo novo
colaborador também é apresentado ao manual e recebe instrugdes sobre o uso correto da marca. Isso contribuiu para o fortalecimento da

marca e padronizag¢gdo da comunicagdo.

Versdes positivas e negativas
Eventualmente néo poderemos imprimir o logo com

as cores originais. Para tal usaremos as versoes
positivas e negativas a fim de manter uma unidade

Composigao do logo
0 logo da Sustainable Carbon é composto por
quatro partes, sendo elas:

SUSTAINABLE
oo CARBON e
SUSTAINABLE
CARB®

GUMATE SOLUTIO

GUMATE SOLUTIONS
© ndo discaracterizar o logo quando imprimirmos
em uma cor apenas. Ainda assim valem as regras
anteriores de redugao maxima permitida e rea de
protegao do logo (paginas 17-19).

SUSTAINABLE
CARB®ON
UMATE SoLuTiONS
1.0 tipo

Refere-se & parte escrita do logo, onde se 16
SUSTAINABLE CARBON.

SUSTAINABLE

Tipo extraido dologo Versao positiva Versao negativa

2.0 slogan
Refere-se a parte escrita do logo, onde se 16

Sloganexraido dologo
CLIMATE SOLUTIONS. o “

GUMATE SOLUTIONS

O
%

2.0 globo
Refere-se ao grafico circular com o continente va-
zado. Naversao colorida ou grayscale o continente
deve ser branco. J4 na versao positiva ou negativa
deve ser vazado.

Oglobo

TaneLE susTanABLE

REON ARBON
4.0 continente EREN
Rlers-se a6 continents preenchido por uma cor

0 continente

Em circunstancias normais, o logo oficial, incluindo
tipo, slogan, globo e continente, deve ser aplicado
porinteiro. Mas também pode-se optar pelo uso de
apenas uma das partes como forma de referéncia
amarca. Entretanto, isso deve ser feito apenas em
materiais de marketing e design, néo em situagoes

turas de e-mails, materiais de outras empresas, ou
em documentos onde o logo nao aparece a0 menos
uma vez. O uso correto seré explicado a seguir.

SUSTAINABLE
CARBON

CLIMATE SOLUTIONS

Exemplos do uso das versdes positiva e negativa

Pdgina dos elementos do logo Pdgina de aplicagdo do logo

CARBO

Restricdes de uso do logo
Néo & permitida, em hipétese alguma, a utiizagdo
dologode formacondensads, estendid, cistorod,

rotacionada, espelhada, em cores diferentes das
apresentadas na pagina 29, em fontes diferentes

pagina 33, sobre fund -
palhem atotal compreensao damarca, fundos que

CLIMATE SOLUTIONS

Cores da Sustainable Carbon

e adrea de protegéo descritas neste manual.

PANTONE 7414 U PANTONE 656 U

CrInvIE aornuox o 5
CVEBOM ETIOT 4 e o W  oms

©99AD Y5 827
SNRLVINVBIE o ios atawio 0 (R
SUSTAINABLg SUSTAINABI
CARBON CARBON
CLIMATE SOLUTIONS limate Solutions o

'PANTONE Gool Gray 1
R246
G207
B248
WFSF7FS.

Exemplos de restigdo do uso ‘ n

Pdagina de aplicagdo indevida

NTONE

R255
G255

55
FFFFFF

Pdgina com tabela de cores

Fontes da Sustainable Carbon

As tipografias usadas no logo da Sustainable Car-
bon sdo Alte Hass Grotesk e Gill Sans. As demais
tipografias sao usadas apenas como suporte.

DESENVOLVIMENTO DO MANUAL DE MARCA

Meu primeiro projeto realizado durante meu trabalho na Sustainable Carbon foi o desenvolvimento do Manual de Marca.

SUSTAINABLE

'SUSTAINABLE CARBON - BRANDING GUIDE

Alte Hass Grotesk
ABCDEFGHIKLMNOPGRSTUVWXYZ
abcdefghikimnoparstuvwyz
1234567890 @5%412

Quotations

When using citations and quotations in text docu-
ments refer to the MLA format. More information
on this writing style is available in the Writing Style

e e section of this Guide, found on page 50.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

tra-
ré 0s arquivos na pasta de Marketing do servidor.
Caso use Windows basta copid-las para a pasta

CARBON

1234567890 @5%817

il sans

il . vezes
sobre o arquivo e depois em “Install Font".

Em titulos, deve-se usar Alte Hass Grotesk ou Gill
Sans, por se referirem diretamente a marca. Em
aplicagdes onde a fonte depende do computador
de quem esta vendo, deve-se optar pela Verdana
ou Arial, por serem fontes padrao e garantirem boa
legibilidade.

s subtitul

shedefghidmnoparstovwxy: i
123456785 @Sl ‘on Additional Information of this Guide.
Helvetica Neue Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abodefghikimnoparstuvweyz
1234567890 @5%3!7

The text in the boxes has to be written in Helvetica
Neue font, with the size of the text and the position
of the quotation box varying in conformance with
the application and with that which s to be com-

(17

0 custo do cuidado é sempre menor
queocustodoreparo.

[Marina Silva]
. prsider

CLIMATE SOLUTIONS

Helvetica Neue Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ
abedefghijkimnoparstuvwxyz

ser escritos,
preferencialmente, em Helvetica Neue. Em aplica-
Gdes onde a fonte depende do computador de quem
esta vendo, deve-se optar pela Verdana ou Arial.

Pdagina de tipografias aceitdveis

Onde encontrar fotos

No capitulo “Informagdes Adicionais® (pagina 89)
esta especificado onde encontrar as imagens que
podem ser usadas nos documentos de marketing
& comunicagao da Sustainable Carbon.

o

t
ou catélogos de imagens. E preferivel que se con-

sobre quais s&o as imagens mais adequadas para
©uso em cada tipo de material que estiver criando.

Interagdo do texto com a imagem

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ.
abedefghijkimnoparstivwxyz
1234567890 @$%817

Examples of quotations in
marketing and design materials

Verdana Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijldmnoparstuvwiyz
1234567890 @3$%8.17

Aral
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWIXYZ
abcdefghikimnoparsiuvieeyz
1234567830 @S%817

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.
abcdefghijimnoparstuvweyz
1234567890 @517

Branding Guid

Manual da Marca

Pdgina de elementos de apoio

(= |
G%)Slg flig.(bg‘%
gel'lyimagx stog%c‘npg'x

Crachas

& SUSTAINABLE
este deve usar o cracha da Sustainable Carbon. CARB‘, N
0 uso de um cracha é importante para reforgar a CLIMATE SOLUTIONS
marca em eventos, conferéncias e reunioes feitas
pela Sustainable Carbon. Cada participante deve
ter seu proprio crachd individual, que deve seguir o
modeo apresentado aqui, alterando-se apenas as
informagaes pessoais como nome e cargo.

Tiago Lima

No capitulo "Informagdes Adicionais* deste manual,
pode-se encontrar a localizagao no servidor de um
modelo de cracha.

de uma area de protecao, a fim de garantir a inte-
gridade da informagéo por elas passadas. Sendo
assim, deve-se respeitar algumas regras:

Em casos onde a imagem ilustra ou completa a
informagéo de um texto, deve-se dar um respiro

‘xperum dolore es dolum am,

imagem.
de "text-wrapping". O valor minimo aceitével de
text-wrapping é de 4 mm, podendo ser superior

adignat.

dit ditisci volore, oms dig-

iati aut fuga. Ut adi torepra-
is ond

mo em apl
grandes, por exemplo um outdoor.

E preferivel que as imagens sejam posicionadas
externamente as colunas de texto. Caso nao seja
| possivel, elas devem ser alinhadas & esquerda ou
direita e o respiro deve ser igual em todos os lados

Em materiais de marketing e design as imagens
devem ter os cantos arredondados.

Pdgina sobre direitos de imagem

mincipsam, sequo 5o volum

siodipsam repero od quid mag-
nisciur, cone fugita distrum
‘quam voloreperum rero tem

ocea
iliquis moluptatem eu velluptatur?At ot ea del ma conse ot
Inctotatur aut occa nienimus modit vent omnia core etur

Exemplo de interago de texto com imagem

T: +55 11 2649.0036

F: +55 11 2649.0042

E: info@sustainablecarbon.com
www.sustainablecarbon.com

Rua Dr. Bacelar, 368 | Conjunto 73
Vila Clementino - Sao Paulo, SP.
CEP: 04026-001 | Brazil

Pdagina com exemplo de template



[Sustainable Carbon]

1L REDESENHO DO WEBSITE INSTITUCIONAL

Um dos trabalhos realizados durante meu trabalho na Sustainable Carbon foi o redesenho do website institucional da empresa. Aproveitamos ULTIM O REDESENHO (201 3)

a recente criagdo do Manual de Marca e os feedbacks de clientes, a fim de tornar o site mais agraddavel, melhorar a navegacdo e traduzir os (> Ef o[ [« [in]yt]~
conceitos da marca de forma clara e direta. Além de redesenho também foram feitas melhorias na usabilidade e organizagdo da informagdo.

SUSTAINABLE ;
CARBON Quem somos Noticias Carbono Energia Consultoria Conhecimento Contato

CLIMATE SCLUTIONS

Esse novo layout era apenas para transig¢éo, ou seja, as alteragdes ndo poderiam ser muito profundas, a fim de ndo causar um entranhamento
muito grande ao usudrio. Optei pelo redesenho em duas etapas, respeitando os conceitos do Manual de Marca e o novo posicionamento da

(e
B
. ’ . . . o . o, -~
empresa, juntamente com uma nova estratégia de SEO e SEM. O site teve um aumento de mais de 200% nas visitas, recebeu feedback positivo a
. ’, . -
dos clientes, aléem de um aumento nas vendas realizadas na calculadora. "
n
(=
>
T
m
PRIMEIRO REDESENHO [2012)] g
>
= o
Esse & um exempo, o titulo da noticia vai aqui nesse espaco! »
A primeira linha da noticia vai aqui, logo a baixo do titulo. Esse ¢ s6 um exemplo para demarcar o espago, olha como cabe bastante coisa aqui!
_Sealc) K0 sexch ol
Sustainable Carbon .
Ce ! E mais que carbono, é igualdade social VIDEO EM DESTAQUE
B A Sustaina on & i Ameérica Latina no desenvolvimento de
o d solucdes para o gerenciamento de
e -3 N g ] Nosso trabalho auxilia organizacdes a se tornarem mais competitivas e a
8 - e amismo economico atual. Além dos ios
Q s spanamas \ “ v e envi n 0 de
SUSTAINABLE \ : " g o
s . oo el g . [ g 3 1 ; Conheca nossos servicos e solugdes completas para assessorar a
\ ‘ e ke o - estratégia de sustentabilidade da sua empresa
' ' et Welcome to SUSTAINABLECAREON.com
We are experts in renewable energy and biomass with vast, on-the-ground experience in developing fuel-switching projects. Yet we as a company have committed
ourselves to provide more than just greenhouse gas emission reductions. We specialize in generating carbon offset credits that bring social, environmental and Projetos em destaque
financial benefits for all of our stakeholders, sustainably developing businesses and communities throughout South America.
For our clients, Sustainable Carbon credits are a way for companies to neutralize unavoidable emissions while complementing their sustainability or Corporate NOME DO PROEJETO - TIPO DE PROJETO NOME DO PROEJETO - TIPO DE PROJETO
y strategy. Acquiring carbon credits strengthen their brand image in the eyes of their customers and attracts and retains top-talent that drives
This is Photoshop's version of This is Photoshop's version of
Learn more about L P ibh r
If you want to develop a project of your own,
Featured Project Recent News Subscribe
! Ceramica Gomes de Mattos raises the sustainable Do you want to be the first to know about climate
investment bar for the Brazilian ceramic industry change, sustainability, fuel-switching, greenhouse
5 gas emitions and much more?
Subscribe to our mailing! You will receive
periodically an email with our lastest news.
Formerly
your e-mail
Nova Dutra focal point for a ceramic factory operating in
Project Biome: Atlantic Rainforest underdeveloped areas of Brazil...
Project Type: Fuel Switching
tellus a odio tincidunt auctor a ’ = a tellus a odio tincidunt auctor a
¥ Social Media Updat _— -
et e Nos acompanhe nas midias sociais
ndsionacbook R . News from Point Carbon Find us on Facebook facebook News from Point Carbon
. : Sustainable Carbon Sustainable Carbon
Sustainable Carbon = R & §l Sustainable Carbon
. . . . . o~ . e e .
Esse era o website antigo da Sustainable Carbon, anterior ao O layout atual é um layout de transi¢do, que mantinha alguns Esse é o novo layout que em breve serd o novo website da
. . . P . . . .
processo de redesenho que desenvolvi. elementos do site anterior, porém aplicava corretamente a marca e Sustainable Carbon. Esse é o layout final, que reflete a atual marca e

conceitos de design. posicionamento da empresa.
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IDENTIDADE DO SITE CARBONVIDEO

Uma das estratégias de divulgagdo da Sustainable Carbon era criar um portal de videos chamado carbonvideo. Esse portal abrigaria videos

sobre o mercado de carbono, sustentabilidade, mudancas climdticas, entre outros.

Esse site deveria ter identidade prépria e uma marca que fosse de facil associagdo, tanto para video, quanto para carbono.

Apds alguns estudos iniciais, cheguei ao logo final e elaborei um material para defesa de seu conceito, incluindo painel seméntico, estudos
iniciais e secunddrios, defesa de criagdo, variagdes do logo e aplicagdo. Esse material foi apresentado internamente e a marca final foi

aprovada unanimamente. Apds a aprovagdo também desenvolvi o layout do website teaser.

coming soon

copyright © 2011 - all rights reserved | carbonvideo.com is powered by Sustainable Garbon Co

Layout do website teaser do carbonvideo.

Painel semantico

Bias>ew ¥ ®0
0000 = M &
000 & e

Cagpo™ U

.Q’CLZ_Q‘

112.8 pm

CchRBON

=

[

Painel semdntico

Estudos

Estudos iniciais

Variagoes

CO caron

carbonvideo

CO carbonvideo Co
carbon
video

Variagdes do logo

Carbon Video
Brand study

Tiago Lima

Apresentacdo do estudo de marca do carbonvideo.

CO

carbonvideo

Logo definitivo

Cores

Por ser um site voltado a multimidia, onde o contetdo
pode assumir diversas cores diferentes, o logo podera
ser aplicado em qualquer cor, ou mesmo de forma vazada

O importante é manter a compreensao das fortmas e um
contraste adequado com o fundo onde esta sendo aplicado

CO CO

carbonvideo carbonvideo

cO

carbonvideo

Aplicagdo do logo em cores

Defesa de criagdo

Simbolo Tipo

o carbonvideo

( formas arredondadas passam descontragao e inovagao
formas geométricas passam soldoz o confanca
simpicidade ¢ formas mpas garantem legbidade

&— play /video

molécula de monoxido de carbono

Defesa de criagdo do logo

Aplicagao especial
Como mencionado anteriormente, o logo pode ser aplicado
de forma vazada, esse recurso é importante especialmente

em videos, garantindo a fluidez e descontragdo que a marca
tras consigo - comunicado pelo desenho do logo.

Co

cartonvideo

Aplicagdo especial do logo



1L NOVA IDENTIDADE DO ARENA CUP

O Arena Cup é o campeonato de Starcraft 2 mais tradicional no Brasil. No ano de 2012 a PedrocdTV foi convidada a fazer a narragdo e
transmissdo oficial do campeonato pela equipe do portal ArenaSC2 (idealizadores do campeonato). Como parte do acordo, fui responsdvel
pelo desenvolvimento de uma nova identidade para o campeonato (que anteriormente contava com apenas um logo) e todo o material de
comunicagdo, especialmente os materiais para as transmissdes ao vivo.

Essa remodelagem trouxe resultados positivos para o campeonato. Ndo apenas a aceitagdo do publico foi boa, como também criou interesse ; E ( O ’ ; "E
por parte de patrocinadores. A Thermal Take foi a primeira, com sua linha voltada para eSports: Tt eSports, que além de patrocinar o evento,
também fornece brindes para serem sorteados. Recentemente o time The House is Down também patrocinou o evento.

=|=/agl= = [l D212
cupP eeme  QRENS ARENA CUP

- p—— g —

By Thermaltake

STREaQaMS
pedrocaty @@9 3’?":\_{@\?‘“” Logo original do Arena Cup.

GAMING & ESPORTS - ‘EQIB:QE' F

Anuncio para o ARENASC2

UHITE-RA

sPaciAL TACTICS

peNAsczcom B W WWW.ARENASC2.CD
LETSPLAY /[amenasca \

W  KeydPotiguar A FXO.JimRising £
* 13718 - 14/18 4

— 2012 =02"""
."TTEEPOP_'I’S ITTESPORTS o i %

R NTAR t;? AFT ARENASC2 COM  pedrocafV
rEamT -;fr?. awamm LET 3 PLAY GAMING AESPORTS

Overlay personalizado para a transmissdo ao vivo Identificador de etapa Nova identidade do Arena Cup




q_ [PedrocaTV]

) NOVA IDENTIDADE DO UNREAL SUNDAY TOURNAMENT

O Unreal Sunday Tournament é um campeonato de Starcraft 2 idealizado pelo jogador Bruno “Unreal” Russi, em parceria com o ArenaSC2 e a
PedrocaTV. O campeonato contou com a presenga dos melhores jogadores do cendrio nacional.

Apés minha entrada na equipe da PedrocaTV, decidimos remodelar o campeonato, ndo sé no seu formato, mas também visualmente. O
campeonato passaria a ser aberto para jogadores de toda a América Latina, além de contar com transmissdo em espanhol e premiagdo

semanal.

Desenvolvi uma nova marca e identidade visual para o campeonato, além de todo o material de divulgagdo bilingue.

SUNDRY
TOURNAMENT

22 TEMPORADA

R$ POR ETAPA E I APA
.COM.BR/AO-VIVO

Nova identidade do Unreal Sunday Tournament

TOURNAMENT

e ounreal

VAGLAS

ETAPAS
= POR ETAPA
INICIO DIA:

Antiga identidade do Unreal Sunday Tournament

SUNDRY
TOURNAMENT

22 TEMPORADA

=——— HALL DA FAMA ——=

As |RS POR ETAPA

12 EDIGAO 02/09 2°EDIGA0 09/09  '3°EDICAO 16/09  4*EDIGAO 23/09

| [ @) s

XLS.THUNDER FK.DAKKON ZGT.REASON KEYD.POTIGUAR

52 EDICAQ 30/09 62 EDICAQ 07/10 7> EDICAQ 14/10 8= EDICAQ 21/10

s 30 Foe%
u#u@»ww~»

KEYD.POTIGUAR \ITL:g KHEE ZGT.REASON ZGT.REASON

ID@ETS: DemmnSvEmP  DEiHISUAGE €T

LET 5 PLAY

Novo hall da fama com os vencedores de cada etapa.




1= CAMPEONATO MUNDIAL DE STARCRAFT 2

Em Novembro de 2012, a Blizzard realizou o Campeonato Mundial Battle.Net World Championship de Starcraft 2 e World of Warcraft. Diversas
pessoas foram a China acompanhar o campeonato de perto. Para os que ndo puderam fazer a viagem, a PedrocdTV fez a cobertura em tempo
real de tudo que acontecia.

Desenvolvi o material de divulgag¢éo anterior ao evento e, durante o mesmo, uma tabela que era atualizada com os resultados dos jogos o3 RLW
(identificando os jogadores, seus paises e as ragas de seus exércitos), além de um plano de comunicagdo que contou com destaques pontuais LS

no facebooR e divulgagdo no twitter de tudo que acontecia ao vivo e simultaneamente nas 4 transmissdes oficiais. A estratégia foi elogiada pela
Blizzard como a melhor cobertura Latinoamericana do evento.

wlsLnBAL

FINAL/S
\%/

pedrocaty

GAMING & ESPORTS

Divulgagéo do campeonato

pedrocaty BATTLE.NET WORLD CHAMPIONSHIP - GLOBAL FINALS 2012

P— NOVEMBER 17TH AND 18TH - SHANGHAI EXPO MART , SHANGHAI - CHINA T -—rg:_—;\;;é FIRST PLACE - BWC 2012

QUARTER
EX jy PARTING
& 7 SCARLETT s‘"'
]— E3X jy PARTING
@ 73 SUPPY
@@ 73 SUPPY

e 5 LOWELY ) i : 5 ] ﬁ\’g&_’{ }7

KX jy PARTING

-\'. GLOBAL

FEINAL
s

£ 73 SEN

EH {5 CURIOUS

4= ¥ BABYKNIGHT

€3 jy HERO

'y I K.
= i ENTERTAINMENT
&8 75 IDRA e P . 8

£ Jy RAIN

4 s o o - s
s 7 : . © _ pedrocalV
3 jy RAIN 7, , e p - : GAMING $E'SPORTS
= Jy TITAN L 3¢ e F

/= {3 KILLER

-3 i || e
vl PARTING %

KX Jv CREATOR

BATTLE.NET WORLD CHAMPIONSHIP - GLOBAL FINALS 2012

NOVEMBER 17TH AND 18TH - SHANGHAI EXPO MART , SHANGHAI - CHINA

—— K3 j CREATOR

@8 % ILLUSION

Tabela (brackets) da final com todos os jogadores, seus paises, ragas dos exércitos” e colocagdes. Divulgagéo do campedo
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1L PEGCAS PARA A NATURA

V)
A Player Comunicagdo era responsdavel por grande parte da comunicagdo online da Natura, principalmente o portal das consultoras Natura, os il .
hotsites das linhas de produtos, a parceria com o Submarino e a atualizagdo dos produtos no site oficial. Desenvolvi layouts para todas as dreas Qﬂ!ﬁf{ﬁ o
atendidas pela empresa, com destaque para o material de divulgagdo do langcamento da linha Natura Una.

Mais novidades na linha Natura Aquarela
, I - B A s o

o, Os Lépis Duo ganham nova cor para cada uma das versdes: Contorno para Olhos

rakar ,'3? “ e lluminador e Batom e Blush. A praticidade dos produtos 2 em |, ideal para carregar na bolsa
bem estar bem - N !

e usar a qualquer hora e lugar O Quarteto de Sombras também ganha mais uma cor;, seguindo

c S e ciclo 09 meu negécio minha gente meu planeta meu aprendizado as tendéncias da moda para o inverno. Conheca as novidades para destacar o olhar!
Com propriedades emolientes, o novo : 1 :
i g % r_.-_‘l TR ea oendarant de 15/06 a 05/07 Fedidos Meus Clientes F.efil 2rgulho de ser Consultora
l\f'ﬂtur'i Ekos "‘ E(_"' Lilisbile ESCHICHARLE Produtas Crédito & Cobranca Central de Relacionarmento Marca Matura
Corporal Acai deixa a pele sedosa, Langarmentas Setor PRIMULA Programna Crer para Ver Movimanto Natura Quarteto de Sombras Cor 4

perfumada, prolengando o frescor do | Pramogies Acornpanhe seu Desempenho  Mobilizacio E14 Quer se tornar urma PY?
) Campanhas Planeja seu Lusro Campanha de Indicasle

- » Por:R$ 25

banho. Hidratagio por até 24 horas.
Kits Demonstragia  Apaio & Consultara

Campanhas » Teste Hotpage [conhesa outras carnpanhas [« |

Due Lipis Batom

& Blush Cor 9 ..

S Maturs Ekos Safra Acai 2010 ; . i Por: RS 17.0 Due Lipis Contorno dos

N Frodutos % ; : : ’ i Olhos e lluminader Cor 10
: | | ‘

Por:

maquiagem
olhos

L iy, s ! Confira o passo a passo do look em
Conhega as novas cores do Duo Lipis ;:‘ L A www.adoromaquiagem.com.br
Contorno para Olhos e lluminador e do 763 SHE
Quarteto de Sombras Natura Aquarela. ok

Tendéncia para realcar os olhos!

edicio limitada!

L 4 - Natura Amé
© Amasso é para
l = 53] 5 i tirarofdlego. -5

Natura Ekos

Conhegaa
Safra Acai 20101

Desodorante Coldnia Oleo Trifasico Sabonete em Barra
Frescor de Agai, 150ml Desodorante Puro Yegetal, caixa
Combina notas verdes Corporal, 200ml com 2 unidades = ——
e frescas, com toques Para usar durante o cremosas e 1 unidade
de frutas vermelhas. banihio Hidrataie peleipor lixa esfaliante

até 2 horas, deixando-a Para esfoliagdo intensa,

rmacia & perfumada. cormno pedra-pomes,

FORMAS DE PAGAMENTO: SITE SEGLURD:
s = o g - 3 L
CONHEGA AS NOVIDADES! ELERvisa.2 oD | ED @@ I Kewrioon BT

CARTAD DE CREDITO, TRANSFEREMCLA ELETREMICA, FIAMCLAMENT: E BOLETO BANCARIC

Mosso jeito de promover o Bem Estar Bem
ABGMETE EM BARRA ALCOOLVEGETA, PRDLTOR COM MAD FAZEMOS TESTES EM

or produtos de qualidade, destacando a beleza de verdade que 100% VEGETAL " ORGAMNICO REFIL ANIMALS

existe em toda mulher.

Conheca a da beleza singular que a Natura propde ao mercac
a de maquiagem que promove a celebragdo da autoestima femi
e do bem-estar pessoal.

Maerialancerior €<~ [ o |AEEEE 22> Proximomaternl

Polpa Hidratante Polpa Hidratante Sabonete Liquido
Cornnral. dnnml nara as Minc. 75n Coarnnral. 200ml

Pdgina inicial do hotsite de maquiagens Pdgina da linha Ekos A¢ai no portal das consultoras Natura Newsletter para o Submarino da linha Natura Aquarela




[Player Comunicagdo]

’L PEGCAS PARA A LEROY MERLIN

A Player Comunicagdo era responsdvel por toda a comunicagdo online da Leroy Merlin. Por se tratar de varejo, atualizei muitos produtos
e promogdes no website, além de criar material para divulgagdes especiais, como o Festival de Aniversdrio, além do material grafico das
publicac¢des no portal Revista da Casa, newsletters e blogs.

ainhaa FESTIVAL DE ANIVERSARIO 12 ANOS
» Entrevista:
Marcelo Rosenbaum

g it o P Festivalde
b Aniversario 12 anos

» Banheiro

12 anos de Brasil, 12 vezes sem juros, 12 carros 0 km e 12 vale-combustiveis para vocé!
A cada R$ 300,00 no seu Cartao Leroy Merlin vocé ganha um cupom e participal

= Horme Spa

» Home Office

» Lavanderia

» Quarto Infantil

E FIESTA NA LEROY MERLIN!

De 12 a 30/08/2010, a Leroy Merlin estard em festa comernorando o= 12 anos da rede

» “aranda Gourrmet

= Pintura

no Brasil,
Durante o Festival de Aniversario, vocé poderd aproveitar ofertas incriveis ermn todas as
/=) ENCONTRE UMA LOJA : . F i
secdes em todas as lojas,
e
E. além das melhores marcas com precos imperdiveis, vocg podera ganhar urm dos Promo_ ao ]
| Eztada [~] E -
presentes que preparamos pata esta grande cormermoracio: a cada R$ 200,00 em o
[ cidade [ -] commptas comn 0 seu Cartio Leroy Medin! vocé ganha umn cupor® para concorrer a E Flesta
12 Ford Fiesta 0 km e 12 meses de combustivel® grétiz para cada ganhador 8 .
[ o =] na Leroy Merlin

Eﬁnsulte.l-’tegulamento
BUSCAR |

Descubra a Leroy Merlin mais proxima de voce i |I %"@,,qb

| dim e

sey EnE AI0E S
P L S

e
‘}'MH E“:P

‘?@% Ou damos a diferenca em dobro!

,E? Com a gente, vocé tem a certeza de economizar sempre.

s

*Garantiz Leroy do Meror Prego
Condigdes validas pam pmduto 5 amumtidaos e tabhiles & Fimilaes, beq como pard aquisigles feifas ro prazo de aké
10 oas. Comsulte nosrar Lojas o oigue agui pama vedfiear as dema ir comnlipies.

{ - Swfetio g arilise de crédito. 2 - Os gankad ores receberns | vale-combastivel ro valor tota! de B 1 200,00 2 -
Periode de participagde: de {208/2000 2 3000 82204 0. Sorteio: 00200, Cor suite regulanento completo 2 gui o
nas fofds Leroy Merlin, CA SEAEMIFE 06MZFF2M 0. Imvagens awrarmends Hustrativas.

Pdgina da promogdo de aniversdrio no site da Leroy Merlin

Festivalde _ 3B
Aniversario 12anos

12 anos de Brasil, 12 chances de ganhar, -
12 carros 0 Km e 12 meses de combustivel gritis
para cada ganhador! i

De 13 a 30/08/2010,
vood poderd aproveitar grandes marcas com
precos imperdiveis! 53o ofertas incriveis em

todas as sogbes em todas as lojas.

E, acada RS 300,00 em compras com o seu Cartdo
Leroy Merlin',voc# ganha um cupom? para
concorrera 12 Ford Fiesta0km e 12 meses
de combustivel® para cada ganhador.

Nao Perca!
S —

|
o) g Hoodl \
o prenn 6
PRI L Apoio:
@”@ Fl L=
VIVA 0 MOVD

)

~ pe

(a
RevistadaCasa

COMO ESCOLHER
ATINTA CERTA?

Conheca os tipos existentes para
acertar na escolha & economizar
na pintura,

*Condiges validas para produtos anunciades em tabloides e simi
bem como para aquisigdes feitas no prazo de até 10 dias
nossas Lojas ou cligue aqui para verificar as demais co

I -Sujetioa analise de crédito.
2 - 05 ganhadores recebem I vale-combustivel no valor totad de RS 1.200,00,

P - FMlnmindn oo nasdicrinarSns ofa T3 AV FATE o Fi0ATD R0 T o oadbn s J00 AT 300 T

Newsletter da promog¢do de aniversdrio da Leroy Merlin
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T

Ola, Nome do usuario,

Quer variar o bar do happy-hour, escolher o lugar para a sua festa ou descobrir onde tem

Chopp Brahma na sua cidade?

Acesse o site de Chopp Brahma e entre na secao No Bar: Mwm‘?mﬂm&mm"‘: '

restauranites que servem o seu chope favorito e pode bmrp.ﬂ.la
Depois de escolher, & s6 chamar o pessoal e comegar a diversao!

VEJA ONDE TEM CHOPP BRAHMA!

LUDOVIMA- ETAK
WA AL - B
Py ——

HORAISO BE ATEMSIAENTE

CHOPP BRAHMANOY;
0 SEU CHOPE FAVORITO TRAZ DICAS PARA VIOCE SE DIVERTIR.

SE 0 MOMENTO PEDE, 0 CHOPP E BRAHMA. ! . & =

Newsletter Chopp Brahma No Bar

AEVEN CONSTRUA COM A EVEN IMOBILIARIAS

PECAS PROMOCIONAIS PARA CLIENTES VARIADOS

INVESTIDORES GUIA DE BAIRRDS CLIENTE EXCLUSIVEN

Parspactiva artistica do tarragn

AEVEN CONSTRUA COM A EVEN IMOBILIARIAS

- '
12345678 %

AEVEN CONSTRUA COM A EVEN IMOBILIARIAS

Tl bEEE~ g

® con HECA O EMPREENDIMENTO

i

Sua Vida Nova
4 dormitdrios

195m2

Piscina com raia de 25m

VISITE APARTAMENTO-MODELO

@ FALE COM UM CORRETOR

GUIA DE BAIRROS

INVESTIDORES CLIENTE EXCLUSIVEN

BELACINTRA

A redido de Bela Cintra fem tuds o gE VOCE Procur...
o
[nclasive, wm ofimo fgﬂr PAPS OrAr.

Laneaments

[ &1 dormitorior
5t w4 FT m

“Apartamentor Aecorades por I ébora ,fyw;rr &

. . FALE COM UM CORRETOR

INVESTIDDRES GUIA DE BAIRRDS CLIENTE EXCLUSIVEN

i bbbl

|, 2 2 3 dormitorios

Piscina com trotams de ozénio | Automagdo dos unid

Apartomentos decorodos por Potriciao Anastassiadis

. @ FALE COM UM CORRETOR |

Banners de lancamentos da Construtora Even

Tirestfone

INDY CAR

EM BREVE

COMPRE O SEU
«~ PNEUFIRESTONE

24 feb

=2

comecaram, falta pouco

INDY No FLICKR flickr

=aPaa &

wm |

20 jun

Tatin Wikeon
[orenie RSN

Layout do website Firestone Indy Car

CONHECA 05 CIRCUITOS

-
-
2

Barber Motorsparts Park

Open Test

Barmingham, AL

Darksar Matarsports Park (B rarnse

o Indy 300

S0 . Branl

Race Completed E Ty
Winnas Race Will Pumnr

Honda Grand Prix

of St Petershurg

St Prtersburg, FL
Stronts of 5, Patarsbng

Race Completed
Winnar flaca Will Pamor

Indy Grand Prix of Alabama
presented by Legacy Credit Unlan s
& A .

facbior Motnraparts Park

Race Completed
Winnss Race Helin Castro Neves

Toyata Grond Prix
of Long Brach

Leng Beach, CA
streats of Long Dasch

Race Completed
Winner fiace Byan HunterReay

Road Runner Turba
Indy 301
Kansas Cily, KS
Kannan Sposduay P
Race Completad
Racn Seott Dixon

010 Imllallocm!; s00
Sonndwar,

molkw twaaduny
Race Completed
Winnaer fiacn Daria Franchitti

Firestone 5508
Fert Worth, T
Taxas Mator Saeadway
Bace Completed

Racn Ryan Heiscon

Towra Corn Indy 250
Hgwton, A

Tnwa Spaaduay
Bace Conpleted
Winner Hace Tony Kanaan -




TIAGO LIMA
+55 11 965.708.118

contato@tiagolimadesign.com
www.tiagolimadesign.com




